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1 Pérmbledhje ekzekutive

Ky dokument paraget té gjeturat e njé studimi ané e mbané Kosovés me fokus né Filantropi dhe i
autorizuar nga Forumi pér Iniciativa Qytetare (FIQ). Studimi ka shfaqur informacion té réndésishém rreth
piképamjes se komunitetit civil (qytetaréve) dhe té biznesit pér gjendjen aktuale té Filantropisé dhe
konceptit né pérgjithési.

Studimi analizon numrin e bizneseve dhe individéve té pérfshiré né aktivitete filantropike- origjinén e
tyre, ekonomité shtépiake e té tjera- dhe pércakton nivelin e tyre aktual té dijes rreth filantropisé, pse
njerézit jané té pérfshiré né aktivitete té tilla, cilat fusha meritojné mé shumé vémendje, cilat grupe
kané nevojé pér ndihmé,e shumé gjéra té tjera.

Pérgjaté raporit, té gjeturat mé té reja jané té kategorizuara si né vijim:

PwNhPR

Njohurité

Nevojat

Pérgjegjésité

Gatishméria dhe iniciativat

Té gjeturat kryesore:

Njohurité rreth Filantropisé

Nga radhét e komunitetit civil, 22% e té intervistuarve besojné se “Filantropia” nénkupton
“investim strategjik afatgjaté gé ndihmon né zhvillimin e géndrueshém té komunitetit lokal”,
34% e tyre besojné se i njejti term ka kuptimin “donacion vullnetar pér té zgjidhur problemet
sociale”, pérderisa 44% deklarojné se nuk kané njohuri rreth kétij termi.

Shogéria e biznesit éshté pak mé e informuar rreth Filantropi-sé. 24% e tyre deklaruan se
Filantropia éshté njé “investim strategjik afatgjaté gé ndihmon né zhvillimin e géndrueshém té
komunitetit lokal”, 36% deklaruan se se i njejti term nénkupton “donacion vullnetar pér té
zgjidhur problemet sociale” , kurse 40% e tyre nuk kané njohuri.

“Pérkrahja e njerézve né nevojé” (58%) dhe “kontribuimi né zhvillimin e solidaritetit dhe
pérgjegjésisé ndaj komunitetit” (26%) konsiderohen si dy arsyet kryesore pér angazhim né
rritien e mirégenies publike.

Qytetarét e Kosovés nuk kontribuojné mé shumé né mirégenie publike pér shkak té “gjendjes
financiare” (57%), “frikés se donacionet mund té kegpérdoren”(32%), dhe “mungesa e
vetédijes/kulturés rreth kujdesit dhe mbéshtetjes pér mirégenien e pérgjithshme”(9%).

Té anketuarit nga Prishtina dhe Gjilani jané mé sé shumti dyshues dhe brengosen gé donacionet
nuk do t'u shkojné marrésve té duhur- 48% nga Prishtina dhe 37% nga Gjilani mendojné késhtu.
Komuniteti biznesor deklaruan se nismétarét kryesoré té aktiviteteve pér mirégenie publike jané
“institucionet shtetérore” (32%) dhe “organizatat e shoqérisé civile” (26%).

Mé shumé se gjysma e té anketuarve té komunitetit civil (52%) kishin njohuri rreth ekzistencés
sé “Forumit pér Iniciativa Qytetare (FIQ)”. Né anén tjeter, shoqgérité e biznesit ishin pak mé
shumé té informuar - 66% e tyre kishin dégjuar pér kété organizaté.



Nevojat:

e Sipas komunitetit civil,” Aksionet humanitare gé ndihmojné qytetarét né nevojé”(47%), “mbrojtja
e shéndetit” (26%), “edukimi”’(11%), dhe “mbrojtja té té drejtave té njeriut” (11%) pérbéjné katér
fushat kryesore gé duhet té marrin mé shumé donacione né té ardhmen e afért.

e  Grupet primare pér komunitetet biznesore do té jené “qytetarét né nevojé” (49%), té pasuar nga
“studentét e talentuar” (24%) dhe “personat me aftési té kufizuara” (14%).

e Té anketuarit deklaruan se “té varférit” (46%) kané nevojé pér mé sé shumti vémendje, pércjellur
nga “qytetarét me probleme shéndetésore” (26%), dhe “gytetarét me nevoja té vecanta” (17%).

e Sipas komunitetit civil, donatorét mé té médhenj pér mirégenie publike jané “institucionet
shtetérore” (59%) dhe “fondacionet ndérkombétare” (18%).

e Komuniteti biznesor u deklaruan té jené mé sé shumti té pérfshiré né “ndihma humanitare”
(70%), kurse fushat e tjera jané mé pak té réndésishme.

Pérgjegjésité:

e Njézeté pérgind e té anketuaréve té komunitetit civil besojné se roli i shtetit né rritjen e
mirégenies publike duhet té jeté né mundésimin e “Fondeve/Ndihmés/Pjesémarrjes”.

e Bizneset besojné se “krijimi i mjedisit/kushteve/mbeshtetja” (42%) duhet té jeté roli kryesor i
shtetit né aksione té tilla.

o Tridhjeté e gjashté pérgind e té anketuarve nga komuniteti civil besojné se roli i qytetaréve né
kéto aktivitete éshté té “dhurojé ndihmé ku éshté e mundur”.

e Dyzeté e tre pérgind nga radhét e komunitetit civil, besojné se roli i sektorit té biznesit éshté té
ndihmojé né “punésimin e njerézve né nevojé”.

e Bizneset besojné se “mbéshtetja financiare” (53%) éshté roli kryesor i sektorit té biznesit né
aktivitete té tilla.

o Njézeté e pesé pérqgind e té anketuarve nga radhét e komunitetit civil besojné se roli kryesor i
organizatave té shogérise civile éshté té mundésojé “pjesémarrje mé té madhe/mbéshtetje té
aksioneve”.

e Bizneset besojné se “Nisma/Inicimi i aktiviteteve” (24%) éshté roli kryesor i shogérisé civile né
aktivitete té tilla.

e Tridhjeté e gjashté pérgind e komunitetit civil té intervistuar besojné se roli i mediave ka gené
pozitiv né mbéshtjetjen e kétyre aktiviteteve.

e Bizneset besojné se “dhénia e informacionit cilésor” (45%) éshté roli kryesor i medias né

aktivitete té tilla.



Gatishméria dhe nismat:

e Shumica e komunitetit civil (90%) deklaruan té jené té gatshém té dhurojné tek fondacionet gé
zhvillojné aktivitete pér ngritjen e mirégenies sé pérgjithshme. Ngjashém, mé shumé se 73% e
pérfagésueve té biznesit deklaruan té jené té pérfshiré né aktivitete té tilla.

e Aktivitetet né té cilat komuniteti civil merr mé shumeé pjesé jané “aktivitetet pér bamirési” (37%).

e Komuniteti civil zakonisht merr pjesé né aktivitete filantropike pérmes “dhurimit té parave” (26%)
dhe “dhurimi i materialeve té ndryshme (pajisje shtépiake, té mira materiale pér fémijé, etj.)

o Njé total prej 87% i komunitetit civil kishin dhuruar ose “0-10 Eur (46%) ose “10-50 Eur” (41%).
Metoda e preferuar pér dorézim ishte ajo “direkte” (59%), edhe pse shumé preferuan edhe
“bankén” (30%). Sipas tyre, pengesa mé e madhe pér mungesé té donacioneve éshté “varféria”
(60%).

e Komuniteti biznesor kané dhuruar ndihmé financiare né vlerat mes “0 dhe 1,000 Eur” (72%).
Metoda e tyre e preferuar pér dorézim ishin “bankat”(52%) edhe pse shumé preferuan edhe
donacionet “direkte”(27%).

e Motivi kryesor i komunitetit biznesor pér té dhuruar pér mirégenien e pérgjithshme éshté
“vullneti pér té ndihmuar njerézit né nevojé” (56%).

e Gjysma e té anketuarve nga komuniteti civil deklaruan se i mbajné mend aksionet gé kishin pér
géllim ngritjen e fondeve pér mirégenien publike. Ndér ta, qytetarét e “Gijilanit” kishin mé sé
shumti njohuri rreth kétyre aktiviteteve (mbi 84%).

e Meé shumé se gjysma e pérfagésuesve té biznesit thané se kompania e tyre nuk ka ndonjé
plan/strategji pér gasje né aktivitetet qé zhvillohen pér mirégenie publike.



2. HYRIE

Pergjaté kohés, nevoja té réndésishme jané pérmbushur nga vullnetarét-njerézit gé punojné pér té
mirén e pérgjithshme. Kéta individé, grupe dhe organizata jané thelbésore pér mirégenien e njerézve
ané e mbané. Jané kéto aksione té individéve privat dhe organizatave-filantropéve-qé kané béré dhe
vazhdojné té béjné diferencén né jetét e pérditshme té miliona njerézve né té gjithé botén.

Gjaté kohérave té véshtira ekonomike té viteve té fundit, dhurimi individual dhe i korporatave ka gené
né rritje. Shumé kompani e kuptojné se ata kané jo vetem mundésiné dhe obligimin té ndihmojné
njerézit né nevojé, por qé duke ndihmuar ata ndikojné né pérmirésimin e brendit té tyre gjithashtu. Sot,
té kesh njé gasje strategjike ndaj aktiviteteve filantropike sjellé rezultate té frytshme pér organizata,
duke gené se lirohen nga taksat e shumé dénime dhe po ashtu kané ndikim pozitiv né rritjen e konsumit
té produkteve té tyre nga konsumatorét.

Né Kosové ka mungesé té vetédijes sé pérgjithshme rreth filantropisé dhe aktivizmit qytetar. Edhe pse
shumé organizata jané tashmé té pérfshira né aktivitete filantropike, pjesémarrja e pérgjithshme e
shogérisé mbetet e vogél. Pérderisa ekonomia zhvillohet, bizneset jané duke e kuptuar ndikimin e tyre
né formimin e shogérisé. Né ményré gé kétij ndikimi t'i jipet drejtimi i duhur, njé numér shumé mé i
madh i organizatave duhet té pérfshihen.

Aktualisht, organizata e vetme gé promovon Filantropiné né Kosové éshté Forumi pér Iniciativa Qytetare
(FIQ). Kjo organizaté éshté gendra e koordinimit dhe aktivizmit té filantropisé kosovare duke pérfshiré
individé, biznese, donatoré té ndryshém dhe filantropé té tjeré. FIQ u krijua né vitin 2000 nga njé grup i
vogél i vullnetaréve té cilét e kishin paraparé nevojén pér mobilizim né ményré gé zéri i gytetarit té luajé
rol né procese té vendimmarrjes. Pérveq aktiviteteve té mirégenies dhe aktivizmit gytetar, FIQ éshté
transformuar né njé fondacion kombétar né fushat gé synojné forcimin e rolit té qytetaréve, zhvillimit té
géndrueshém, shpérndarjes sé granteve dhe mé e réndésishmja-promovimi i filantropisé.

Né kuader té programit pér promovim té filantropisé, FIQ-i operon né dy fusha paralele: (1) rritja e
vetédijes pér filantropi dhe (2) pérfshirja dhe inkurajimi i kompanive dhe individéve drejt orientimit
strategjik té kontributit financiar té tyre me géllim qé té sigurohet zhvillim i géndrueshém dhe stabil.
Fokusi éshté i shpérndaré né mes té “Filantropisé Korporative”, “Filantropisé Individuale” dhe
“Filantropisé sé Diasporés”.

Me ané té perfshirjes sé vazhdueshme né aktivizém qytetar dhe vullnetar, FIQ ka krijuar njé mekanizém
gé shpérblen kompanité dhe individét qé jané aktiv né filantropi- ¢mimi “FIDES”. Ky ¢mim u prezantua
pér heré té paré né vitin 2009 dhe gé nga atéheré ka ofruar njohje publike pér bizneset apo individét té
cilet déshmuan pérfshirjen e tyre né pérmirésimin e jetés né Kosové. Ky cmim ka gené shumé i
suksesshém né promovimin dhe rritjen e numrit té individéve dhe organizatave qé e kuptojné konceptin
e filantropisé apo edhe marin pjesé veté né té.

FIDES éshté ¢mim gé ofron njohje publike pér kompanité dhe individét nga Kosova dhe Diaspora té cilét,
né meényré té vazhdueshme dhe me vémendje ndaj mjedisit, kulturés dhe vlerave tradicionale kané
mbéshtetur aktivitete dhe projekte pér té mirén e pérgjithshme.



Pér té kuptuar mé miré gjendjen e Filantropisé né Kosové, FIQ ka kontraktuar UBO Consulting gé té
formojé dhe implementojé njé studim rreth késaj teme. Projekti do té analizojé me kujdes numrin e
bizneseve dhe individéve té pérfshiré né aktivitete filantropike-origjinén e tyre, ekonominé e shtépisé e
késhtu me radhé-dhe té pércaktojé nivelin e tyre aktual té njohjes se filantropis€, pse njerézit pérfshihen
né aktivitete té tilla, cilat fusha meritojné mé shumé vémendje, cilat grupe kané mé shumé nevojé pér
ndihmé e té tjera.

3. Metodologjia

Informacionet e mbledhura pér kété projekt vijné nga njé pyetésor kuantitativ i zhvilluar né Tetor, 2014
né Kosové. Rezultatet e kétij pyetésori bazohen né intervista me té anketuar mbi moshén 18 vjegare nga
rajonet urbane dhe rurale.

Madhésia e mostrés pér studimin pérfshin 1,250 intervista té kompletuara. Pyetésori kategorizohet né
dy grupe-250 pronaré/menaxheré té bizneseve dhe 1,000 individé privat. Ndarja ka pasur géllim
diversitetin né pérgjigje si dhe té kuptojé géndrimet e dy grupeve.

Nga 250 pronaré/menaxheré biznesi, 90% ishin burra dhe 10% gra. Kryesisht, ata mbanin pozitat
“pronar dhe menaxher (48%) ose thjeshté “menaxher” (33%). Llojet e biznesit ishin “biznese individuale”
(45%) ose “shogéri me pérgjegjési té kufizuara” (45%).

Bizneset e tjera té intervistuara ishin partneritete té pérgjithshme apo té limituara, dhe kompani me
kapital té pérbashkét. Né anén tjetér, sektorét kryesoré operativ ishin “tregtia” (36%), shérbimet (31%),
dhe “prodhimi” (26%).

Nga 1,000 individé té intervistuar, 54% ishin meshkuj dhe 46% femra. Sa i pérket pérkatésisé etnike, 86%
ishin shqiptaré, 10% Serbé dhe 4% nga minoritetet e tjera. Dyzeté e teté pérgind e té intervistuarve ishin
nga zonat urbane dhe 52 % nga ato rurale.

Hulumtimi dhe puna né terren pér realizimin e intervistave pérbéhet nga fazat né vijim:
Faza 1- Faza pérgaditore

Finalizimi i pyetsoréve: Né zhvillimin e pyetsoréve kuantitativ dhe kualitativ dhe administrimin e tyre nga
intervistuesit, vémendje e vecanté i'u kushtua disa pikave: pérdorimi | thjeshté i gjuhés gé do té ishte i
kuptueshém pér té anketuarit dhe shmangia e pyetjeve sugjestive té cilat dérgojné né pérgjigje té
caktuara. Né pérfundim té pérgatitjes sé pyetsorit, vémendje e vecanté i’'u kushtua renditjes logjike té
pyetjeve.

Pas pérfundimit té pyetésoréve dhe né kordinim me Forumin pér Iniciativa Qytetare (pas rishikimit té
pyetsoréve), njé test provues u organizua. UBO Consulting testoi pyetésorin kuantitativ me ané té njé
mostre prej 16 té anketuarish. Bazuar né reagimet e intervistave testuese, pyetésorét u kontrolluan
edhe njé heré pér gabime dhe u finalizuan.

Rekrutimi i ekipit té pyetésoréve: Ekipi u zgjodh me shumé kujdes. Pérparési i’'u dha intervistuesve me
pérvojé. Ekipi i zgjedhur pér puné né terren u pérbé nga 25 anétaré, 3 mbikqyrés, 2 njeréz qé merreshin
me procesim té té dhénave dhe njé koordinator. Mbikqyrésit e terrenit operuan né té gjitha rajonet ku



pati té intervistuar. Sapo u definua korniza e mostres, stafi i projektit caktoi pérgjegjésité pér mbikqgyrésit
né ¢do komuné.

Trajnimi i ekipit té pyetésoréve: Trajnim njé-ditor u mbajt pér gjithé intervistuesit. Qéllimi i kétij trajnimi
ishte té sigurojé qgé i) anketuesit i kuptojné plotésisht té gjitha pyetjet e pyetésorit, ii) anketuesit té kené
njohuri rreth metodologjisé sé marrjes sé mostrave dhe intervistimit, iii) anketuesit té jené intervistues
efikas dhe té administrojné intervistat me lehtési, saktési, vazhdimisht dhe né ményré té natyrshme.

Faza e 2-té: Mbledhja e té dhénave
Puna né terren: Puna né terren u zhvillua prej 9 deri mé 22 Tetor 2014.

Verifikimet e cilésisé: Kjo ishte pjesé integrale e punés né terren.

Mbikqyrésit e punés né terren kishin pér detyré té kryenin kontrollin e paré té kualitetit duke ekzaminuar
secilin pyetésor té dorézuar. Kontrolli béhej duke pérshtatur mostrén e propozuar me até té pérdorur nga
anketuesit.

Niveli i dyté i kontrollit té kualitetit u krye nga personeli gé mirrej me procesimin dhe hyrjen e té dhénave
né databazén elektronike.

Mbikgyrésit e punés né terren pérséritén procedurén e kontrollit gjaté punés né terren dhe pasi
pyetsorét u dorézuan né zyré. Pér kété anketé norma e té dhénave té vértetuara éshté gati 30 pér gind e
numrit té pérgjithshém té intervistave. Té anketuarit u falenderuan pér bashképunim dhe i’u rinénshtruan
pyetjeve né disa pjesé té anketés pér verifikim dhe pér informacione demografike. Kjo proceduré u bé
gjaté punés né terren (rivizitimi i té anketuaréve) dhe duke i kontaktuar ata pérmes telefonit. Gjaté
vizitave né terren, shumé biznese dhe individé né mjedise té ndryshmé té Kosoveés u vizituan.

Faza e 3-té- Hyrja e té dhénave, tabulimi dhe analiza

Hyrja e té dhénave dhe analiza pér pjesén kuantitative té studimit u realizua né SPSS ku u gjeneruan edhe
tabelat. Té dhénat pastaj u vértetuan (pastruan) pasi gé éshté njé process integral qé pérfshin numér té
madh té dhénash.

Profesionistét e vértetimit té té dhénave u siguruan gé té dhénat nuk pérmbanin ndonjé kod té
padéshiruar, gabim, apo té dhéna gqé mungojné. Kros-tabulimet u krijuan me géllim gé té tregojné lidhjen
mes té dhénave duke u bazuar né disa ndryshore si lokacioni, gjinia, té ardhurat e té tjera.



4. Komuniteti civil

4.1 Njohurité

Individét ané e mbané Kosovés u pyetén se cka kuptojné me fjalén “Filantropi”. Nga té dhénat e
mbledhura rezulton gé 22% e té anketuarve besojné gé Filantropia nénkupton “investim strategjik
afatgjaté qé ndihmon né zhvillimin e géndrueshém té komuniteteve lokale”, 34% e tyre besojné se i
njejti term ka kuptimin “donacion vullnetar pér té zgjidhur problemet sociale”, pérderisa 44% deklarojné
se nuk kané njohuri rreth kétij termi.

Figure 1: A mund té na tregoni cka kuptoni me Filantropi?

m Investim strategjik
afatgjaté ge ndihmon né
zhvillimin e
géndrueshem té
shoqgérive vendore

® Donacion vullnetar pér
té zgjidhur problemet
sociale

m Nuk e di

Grup-mosha mé e informuar ishte ajo e njerézve né mes té “36-45 vjet ku 24% deklaruan té kené njohuri
rreth termit té Filantropisé. Grupmoshat mé té vjetra ishin mé pak té informuara rreth temés sé
lartpérmendur.

Sa i pérket pyetjes se pse aksionet pér mirégenie publike jané té réndésishme, té anketuarit u pajtuan se
“ndihma pér njerézit né nevojé” (58%) dhe “kontributi né zhvillimin e solidaritetit dhe pérgjegjésisé ndaj
komunitetit” (26%) jané dy faktorét kryesoré. Njé numér mé i vogél i té anketuaréve, 11%, deklaruan se
“subvencionet pér kompanité mé té médha né ményré gé ata té zhvillojné biznese té pergjegjshme
sociale” éshté njé arsye shtesé pér pjesémarrjen né aksione filantropike.



Figure 2: Sipas jush, ku géndron réndésia e kryerjes sé aksioneve filantropike?
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Té anketuarit nga “Ferizaji” dhe “Peja” konsideruan se “Mbéshtetja pér njerézit né nevojé”éshté faktori
mé i réndésishém né aktivitetet gé promovojné té mirén e pérgjithshme- mbi 80% e njerézve prej secilit
gytet deklaruan njé gjé té tillé. Né anén tjetér, té anketuarit nga “Mitrovica” dhe “Gjakova” besojné se
“kontributi né zhvillimin e solidaritetit dhe pérgjegjésisé ndaj komunitetit” éshté po ashtu i
réndésishém- mbi 30% e njerézve prej secilit qytet deklaruan njé gjé té tillé.

Figure 3: Sipas mendimit tuaj, ku géndron réndésia e aksioneve pér mirégenie publike ?-Klasifikuar sipas
rajonit
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Sipas té dhénave té pyetésorit, gytetarét e Kosovés nuk kontribuojné pér mirégenien publike mé shumé
pér shkak té “gjendjes financiare” (57%), “frika se donacionet mund té keqpérdoren” (32%), dhe
“mungesa e vetédijes/kulturés rreth kujdesit dhe mbéshtetjes pér mirégenien e pérgjithshme” (9%).

Grupmoshat mes “36-45" (38%) and “46-55" (37%) nuk kontribuojné sepse jané mé sé shumti pesimisté
gé donacionet e tyre nuk do t'u dorézohen njerézve té duhur. Gjithashtu, té anketuarit nga
“Prishtina”(48%) dhe “Gjilan” (37%) jané mé sé shumti dyshues dhe brengosen gé donacionet e tyre
nuk do t'u shkojné njerézve té duhur.

Figure 4: Cilat jané arsyet kryesore gé qytetarét e Kosovés nuk kontribuojné mé shumé pér miréqgenien
publike?

Frika se donacionet mund té kegpérdoren _ 32%

Mungesa e vetédijes/kulturés rreth kujdesit dhe -

0,
mbéshtetjes pér mirégenien e pérgjithshme 9%

Mungesa e lirimit nga taksat pér donacione 2%

Né pyetjen se a kané dégjuar pér Forumin pér Iniciativa Qytetare, mé shumé se gjysma e té anketuarve
nga komuniteti civil (52%) kishin dégjuar pér kété organizaté.

Figure 5: A keni dégjuar ndonjéheré pér Forumin pér Iniciativa Qytetare FIQ)
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Po, [VALUE




Njerézit té ciléet mé sé shumti kané dégjuar pér Forumin pér Iniciativa Qytetare (FIQ) | pérkasin
grupmoshave mé té “reja”. Niveli mé i larté i njohjes-61%- i takon grupmoshes “26-35". Njerézit me nivel
mé té larté té edukimit dhe njerézit gé punojné né sektorin publik kané mé shumé gjasa té kené dégjuar
pér organizatén. Né té njejtén kohé, nga té anketuarit mé shumé meshkuj kishin dégjuar pér kété

organizaté né krahasim me femra -58% me 43% respektivisht.
Figure 6: A keni dégjuar ndonjéheré pér Forumin pér Iniciativa Qytetare? —Klasifikimi né bazé té
grupmoshave (% e “Po”-ve)
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4.2 Nevojat

Njéra ndér pyetjet pér té anketuarit ishte se cilat fusha kané nevojé pér mé shumé ndihmg, pérkatésisht
donacione. “Aksioniet humanitariane né ndihmé té njerézve né nevojé” (47%), “mbrojtja e shéndetit”
(26%), “edukimi” (11%) dhe “mbrojtja e té drejtave té njeriut” (11%) rezultuan si katér fushat kryesore té
cilat duhet té marrin mé shumé donacione.

Figure 7: Cila nga fushat né vazhdim mendoni se ka nevojé pér mé shumé donacione?

Aksionet humanitare pér t& ndihmuar njerézit né nevoj¢ [ NN 47+
Mbrojtja e shendetit [ N NI 25%
edukimi [ 11%
Mbrojtja e té drejtave té njeriut ||| NN 11%
Infrastruktura [ 3%

Kultura dhe arti I 1%

”

Sa i pérket grupeve té cilat duhet té marrin mé shumé donacione, té anketuarit deklaruan se “té varférit
(46%) kané nevojé pér mé sé shumti vémendje, pércjellur nga “gytetarét me probleme shéndetésore”
(26%) dhe “gytetarét me aftési té kufizuara”(17%).



Figure 8: Cila nga grupet e méposhtme mendoni se duhet té marré mé shumé donacione?

Té varfeérit I 46%
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Né pyetjen se kush duhet té jeté donatori mé i madh pér mirégenie publike, shumica e té anketuarve u

drejtuan te “institucionet shtetérore” (59%) dhe “fondacionet ndérkombétare” (18%). “Personat e
shquar” (8%) dhe “fondacionet lokale (7%) ishin po ashtu né mesin e opsioneve mé té pérgjedhura.

Figure 9: Sipas jush, kush duhet té jeté donator mé i madh pér miréqgenie publike?
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4.3 Pérgjegjésité

Perceptimi i individéve né até se cili duhet té jeté roli | grupeve té ndryshme né aktivitetet pér
mirégenien e pérgjithshme éshté matur thellesisht né kété studim. Né fillim, té anketuarit jané pyetur
pér rolin e shtetit né kéto aktivitete. Pérgjigjet e tyre tregojné se “Fondet/Asistenca/Pjesémarrja” (20%),
“Edukimi/Ngritja e vetédijes/Motivimi” (19%) dhe “Analiza e nevojave té qytetaréve/Strategjia dhe
organizimi i fondit ndihmés”(18%) jané tri rolet kryesore té shtetit. Fushat si “Inkurajimi i kompanive dhe
bizneseve” (3%) dhe “lirimi nga taksat/adoptimi i ligieve” (7%) u konsideruan si fusha mé pak té
réndésishme pér shtetin.

Figure 10: Cili duhet té jeté roli kryesor i shtetit né aktivitetet pér mirégenien publike?

Fondet/Ndihmat/Piesémarria [N 20%
Edukimi/Ngritja e vetédijes/Motivimi [ INNR0I 19%
Analizimi I nevojave té qytetaréve [[NRNNENENENNNNNN 3%
Kontrollimi i kualitetit [ N DD 6%
Organizimi i aktiviteteve [ N NN 10%
Krijimi i fondeve té vecanta [N 7%
Lirimi nga taksat/Adoptimi i ligieve [ NN B 7%
Inkurajimi i kompanive dhe bizneseve [ 3%
Té anketuarit mé pas u pyetén pér rolin e gytetaréve né aktivitetet me géllim ngritjen e mirégenies
publike. Tridhjeté e gjashté pérqgind e té anketuarve besojné gé roli | tyre éshté té “ofrojné ndihmé kur

éshté e mundur”, 24% thoné qé éshté “solidariteti/mirékuptimi/vullneti | miré” dhe 14% thoné se éshté
“puna vullnetare”.



Figure 11: Cili duhet té jeté roli | gytetaréve né aktivitetet pér miréqenien publike?
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Né pyetjen se cili duhet té jeté roli kryesor i sektorit té biznesit né aktivitetet pér té mirén publike, té
anketuarit u pajtuan se “punésimi | njerézve né nevojé”(43%) dhe “financimi/donacionet mé té
médha”(24%) duhet té jené fokusi kryesor | sektorit té biznesit. Né anén tjetér, “organizimi i
aktiviteteve” (3%),”ngritja e fondeve” (4%) dhe “politkat e géndrueshme té biznesit”(5%) nuk ishin né
mesin e roleve kryesore té sektorit té biznesit.

Figure 12:Cili duhet té jeté roli kryesor i sektorit té biznesit né aktivitetet pér mirégenie publike?
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Sipas té dhénave, roli kryesor i organizatave té shoqérisé civile né aktivitete pér mirégenien publike
éshté “pjesémarrja mé e madhe/ mbéshtetja né veprime” (25%). “Mbéshtetje financiare” (21%) dhe



“organizimi i aktiviteteve” (15%) ishin po ashtu ndér pergjigjet mé té zakonshme, kurse “ndikimi né
institucionet shtetérore né komunitet” (6%) dhe “analiza e nevojave té qytetaréve/ performanca mé e
miré” (8%) ishin mé pak té réndésishme.

Figure 13:Cili duhet té jeté roli kryesor | organizatave té shoqérisé civile né aktivitetet pér mirégenie
publike?

Pjesémarrie mé e madhe/ Mbéshtetja e aksioneve [N 5%
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gytetaréve/Strategjia/Performanca mé e miré i
Ndikimi n& institucionet shtetérore dhe komunitet | 6%
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Sé fundi, roli i medias né aktivitetet me géllim miréqgenien publike shihet si pozitiv. Njé total i 36% i té
anketuarve besojné se “mediat gjithmoné kané pasur njé rol pozitiv duke mbéshtetur fugimisht kéto
aktivitete”. Megjithaté, 27% besojné se “mediat i mbéshtesin kéto aktivitete por jo mjaftueshém” dhe
18% besojné se “vetém disa media i prezentojné apo marrin pjesé né aktivitete pér mirégenie publike”.

Njé numér mé i vogél i té anketuarve (14%) deklarojné se “mediat nuk i prezentojné té gjitha aktivitetet
por vetém pérmbledhje té shkurta, pa rezultate”.



Figure 14: Cili éshté roli kryesor i medias né aktivitetet pér miréqgenie publike?
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4.4 Gatishméria dhe Iniciativat

Qéndrimi i pérgjithshém ndaj ndihmés sé atyre né nevojé mund té pérshkruhet si pozitiv, edhe pse
kushtet pér mbéshtetje nuk jané pérmbushur ende. Né pyetjen se a do té ishin té gatshém té japin
donacione fondacioneve gé merren me aktivtete pér rritjen e miréqgenies publike, shumica e té
anketuarve thané “po” (90%).

Pér té kuptuar mé miré se pse kjo déshiré nuk éshté aq lehté e aplikueshme né praktiké, té
anketuarit u pyetén pér pengesén kryesore né ngritjen e fondeve. Sipas tyre “Varféria” (60%) éshté
arsyeja kryesore qé | ndalon ata pér té dhuruar. Po ashtu, “Paaftésia pér té kontrolluar donacionet”
(18%) dhe “mungesa e emancipimit personal drejt dhurimit pér mirégenien publike” (13%) jané disa
nga pérgjigjet mé té shpeshta pér até se cila éshté pengesa mé e madhe pér donacione.

Figure 15: Sipas jush, cila éshté pengesa kryesore né ngritjen e donacioneve pér mirégenien publike?
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Té anketuarit mé pas u pyetén se cila éshté ményra mé e shpeshté e pjesémarrjes sé tyre né
aktivitete filantropike. Pérgjigjet mé té shpeshta ishin “donacionet pérmes cash (26%)” dhe “ofrimi i
materialeve té ndryshme (pajisje shtépiake, gjéra pér fémijé etj.” (25%). Metodat mé sé paku e
preferueshme ishin “shérbimet e lira” (7%) dhe “mbéshtetja morale (7%). Eshté e réndésishme té
ceket se afér 18% e té anketuarve nuk marrin pjesé fare né aktivitete filantropike.



Figure 16: Si éshté ményra juaj e zakonshme e pjesémarrjes né aktivitete filantropike?
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Grupi mé aktiv né aktivitete filantropike rezultoi té jeté ai | moshave “26-35” prej té ciléve rreth 32%
deklaruan té dhurojné para dhe 22% dhurojné materiale té ndryshme. Grupet mé pak té pérfshira né
aktivitete filantropike pérfshijné moshat “66+” prej té ciléve gati 30% deklaruan se nuk marrin pjesé né
kéto aktivitete.

Aktivitetet konkrete dhe donacionet gjaté 2014 nuk kaluan vlerén e 50 Eur. Njé total i 87% té anketuarve
ose dhuruan “0-10 Eur”(46%) ose “10-50 Eur”(41%). Vetém disa prej tyre deklaruan té kené dhuruar rreth
“50-200 Eur” (9%) kurse edhe mé pak dhuruan “mé shumé se 200 Eur” (4%).

Figure 17: Cila éshté shuma mesatare qé keni dhuruar pér mirégenie publike gjaté vitit 2014?
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Sa i pérket dhurimit té parave pér bamirési, té anketuarit ishin té pajtimit se dhurimi “direkt” (59%) dhe
“pérmes bankés”’(30%) ishin mé té pérshtatshme. Metoda mé pak té preferuara ishin ato “pérmes
mesazheve elektronike SMS” (4%) dhe “bileta pér ngjarje humanitare” (3%). Pagesat pérmes internetit
nuk pérkrahen nga komuniteti civil.

Figure 18: Kur béhet fjalé pér té dhuruar para pér bamirési, cilén ményré té dhurimit e pérkrahni mé

shumé?
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Aktivitetet né té cilat té anketuarit marrin pjesé mé shumé jané “aktivitetet e bamirésisé (37%), pércjellur
nga aktivitete gé “mbéshtesin njerézit né nevojé” (22%) dhe “mbrojtja e shéndetit” (11%). Aktivitetet

tjera si “kultura dhe arti” (1%), “infrastruktura” (2%) dhe “sportet” (2%) nuk ishin alternativa té shpeshta
pér pjesémarrije.



Figure 19: Né cilin prej aktivitetve té méposhtme do té merrnit pjesé?
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Té anketuarit mé pas u pyetén se a mbajné mend ndonjé aksion i cili kishte pér géllim mbledhjen e
fondeve pér mirégenien publike. Gjysma e té anketuarve deklaruan té kené dégjuar pér aktivitete té tilla,
kurse gjysma tjetér Jo.

Bazuar nga té dhénat demografike té rajonit, té anketuarit me mé shumé njohuri pér kéto aktivitete ishin
nga qyteti i “Gjilanit” ku 84% e tyre deklaruan njé gjé té tillé. Té anketuarit me mé sé paku njohuri ishin
gytetarét e “Ferizajit” dhe “Gjakovés” ku vetém 19% e té anketuarve deklaruan té kené mbajtur mend
aktivitete té ngritjes sé fondeve pér mirégenien publike.

84%
o)
59% 5504 ol
40%
19% 19%
Prishtina Mitrovica Prizreni Peja Ferizaj Gjakova Gjilan

Pér atyre gé kané dégjuar pér kéto aktivitete, “organizatat e shoqgérisé civile” (40%) dhe
“shteti/geveria/ministrité”  (30%) jané iniciatorét  kryesoré té  aktiviteteve té tilla.



“Kompanité/ndérmarrjet” (25%) dhe “media”ishin po ashtu pérgjigje té shpeshta. “Artistét” (11%) nuk
para konsiderohen si iniciatoré té aktiviteteve filantropike.

Figure 20: Kush | ka iniciuar aksionet e lartpérmendura?
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5. Shogérité e biznesit

5.1 Njohurité

Komuniteti i biznesit po ashtu u pyet pér domethénien e “Filantropisé”. Nga té dhénat e mbledhura nga
bizneset né Kosové, 24% e pérfagésuesve té tyre besojné se filantropia éshté “investim strategjik
afatgjaté ge ndihmon né zhvillimin e géndrueshém té komuniteteve lokale”, 36% e tyre besojné se i
njejti term ka kuptimin “donacion vullnetar pér té zgjidhur problemet sociale”, pérderisa 40% deklaruan
se nuk kané njohuri rreth kétij termi.

Figure 22: A mund té na treqoni cka kuptoni me Filantropi?
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Sipas kétij komuniteti iniciatorét kryesoré né aktivitetet pér miréqgenien publike jané “institucionet
shtetérore” (32%) dhe “organizatat e shogérisé civile” (26%). “Kompanité/bizneset” (9%) dhe
“Media”(5%) nuk konsiderohen si iniciatoré té kétyre aktiviteteve.



Figure 21: Kush mendoni se jané nismétarét kryesoré té aktiviteteve filantropike?
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Né pyetjen se cila éshté ményra mé e zakonté pér komunikim me komunitetin, njé shumicé bindése prej
86% deklaruan se ményra “direkte” éshté ményra mé e shpeshté. Komunikimi pérmes “medias” (10%)
dhe “organizatave té shogérise civile (3%) ishin mé pak té favorizuara nga komuniteti i biznesit.

Figure 22: Cila éshté ményra e zakonshme e komunikimit me komunitetin?
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Komuniteti i biznesit po ashtu u pyetén se cka duhet té ndryshojé sektori i organizatave jogeveritare né
ményré gé té pranohen mé lehté dhe té rritet bashképunimi i sektorit té biznesit me ta.



Né pérgjithési ata u pajtuan se duhet té keté mé shumé “transparencé né financim dhe puné” (42%) dhe
“projekte té zhvilluara mé miré né ményré gé té terheqin bizneset” (35%). “Interesi mé i madh pér
bashképunim” (14%) dhe “forcimi i profesionalizmit té stafit” (9%) po ashtu u pérmenden si faktoré né
rritien e bashképunimit mes organizatave jogeveritare dhe sektorit té biznesit.

Figure 23: Cka mendoni se duhet té ndryshojé sektori i organizatave jo-geveritare né ményré qé té béhet
mé | pranueshém dhe té rrisé bashképunimin me sektorin e biznesit

Transparencé né financim dhe né puné 42%
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9%
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Né pyetjen se a kané dégjuar pér “Forumin pér Iniciativa Qytetare” 65% deklaruan té kené dégjuar pér
kété organizaté kurse 34% jo.

Pérfagésuesit nga “Gjilani”, “Prishtina” dhe “Peja” kishin dégjuar mé sé shumti pér kété organizaté ku
mbi 70% e té anketuarve deklaruan njé gjé té tillé. Né anén tjetér, té anketuarit nga “Ferizaji” (24%) dhe
“Gjakova”(20%) kishin mé pak njohuri pér té.

Figure 24: A keni dégjuar ndonjheré pér Forumin pér Iniciativa Qytetare? — Klasifikuar sipas
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5.2 Nevojat

Komuniteti i biznesit ishte pérfshiré mé sé shumti né “ndihma humanitare” (70%) kur vjen fjala pér ofrim
té ndihmés. Pérndryshe pérfshirja e tyre né fusha specifike ishte e limituar, gati inekzistente- vetém 4%
né “zhvillimin e komunitetit lokal”, 3% né “sporte” dhe 3% né “mbrojtje té shéndetit”. Vlen té pérmendet
se 13% e pérfagésuesve deklaruan té mos kené dhuruar asnjé lloj mbéshtetjeje.

Figure 25: Né cilén nga kéto fusha ka ofruar ndihmé kompania juaj?

Ndihmé humanitare | 70%
Asnjéra I 13%
Zhvillimi | komunitetit lokal [l 4%
Mbrojtja e shéndetit [l 3%
Sportet [l 3%
Kulturadhe arti [l 2%
Edukimi jo-formal [l 2%
Edukimi formal [l 2%

Pérfshirja e grupeve té margjinalizuara | 1%

Sipas té dhénave, grupet prioritare pér komunitetin e biznesit do té jené “gytetarét né nevojé” (49%),
pércjellur nga “studentét e talentuar” (24%) dhe “personat me aftési té kufizuara” (14%). Po ashtu,
njerézit me probleme shéndetésore” (7%) kané prioritet, kurse “graté” (2%), “institucionet edukative”
(1%), dhe “geverité lokale” (1%) nuk do marrin shumé vémendje.



Figure 26: Cila nga grupet e méposhtme do té jeté prioritet pér kompaniné tuaj

Qytetarét né nevoje |G 49%
Studentét e talentuar [N 24%
Njerézit me aftési té kufizuara [ NGNGN 14%

Njerézit me probleme shéndetsore [ 7%
Grat¢ |l 2%
Institucionet kulturore [l 2%
Qeveria lokale ] 1%

Institucionet edukative | 1%



5.3 Pérgjegjésité

Komuniteti | biznesit gjithashtu u pyet se cili éshté roli i shtetit né aktivitetet pér mirégenien publike.
Shumica e té anketuarve besojné se “krijimi | mjedisit/kushteve/mbéshtetjes” (42%) duhet té jeté roli
kryesor, kurse “ligjet pér taksa” (22%) dhe “mbéshtetja financiare” (22%) si role té tjera té réndésishme.
“Koordinimi i aktiviteteve” (2%) dhe “udhéheqés i aktiviteteve/iniciator” (5%) nuk ishin né mesin e roleve
té shtetit né performimin e aktiviteteve pér mirégenie publike.

Figure 27: Cili duhet té jeté roli kryesor | shtetit né aktivitetet filantropike?

Krijimi | mjedisit/kushteve/mbéshteties [ NN R 42%
Mbéshtetja financiare [ NRNRENEMEEEEEE 22%
Tarifat nxitése/ Ligiet [ N _ BN 22%
Krijimi | strategjive/Defnimi | prioriteve - 7%
Udhéhegja e aktiviteteve/ Nisma - 5%

Koordinimi | aktiviteteve . 2%

Né pyetjen se cili duhet té jeté roli kryesor i kétij sektori né aktivitetet pér mirégenien publike, té
anketuarit deklaruan se “mbéshtetja financiare” (53%) dhe “pjesémarrja aktive (17%) jané mé té
réndésishment. Rolet si “promovimi” (4%), “nismat” (4%) apo “koordinimi” (3%) i aktiviteteve nuk
konsiderohen aspekte fokusi pér sektorin e biznesit.



Figure 28: Cili duhet té jeté roli kryesor i biznesit né aktivitetet pér miréqgenie publike?
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Komuniteti mé pas u pyet se cili éshté roli i shogérisé civile né aktivitetet qé béhen me géllim té rritjes sé
mirégenies publike. Shumica e tyre u pergjigien se “inicimi i aktiviteteve” (24%) dhe “identifikimi i
problemeve dhe propozimi i zgjidhjeve”
shogéria civile. “Krijimi i projekteve” (16%), “Promovimi dhe ngritja e fondeve” (13%), dhe “organizimi”
(12%) ishin po ashtu fusha té cilat komuniteti i biznesit i konsideroi si té réndésishme pér organizatat e
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Figure 29: Cili duhet té jeté roli kryesor i shoqérisé civile né aktivitetet filantropike
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Roli kryesor i aktiviteteve mediatike pér ngritien e mirégenies publike duhet té jeté “dhénia e
informacionit me kualitet té larté” (45%), “mbéshtetja dhe pjesémarrja né aktivitete filantropike” (31%)
dhe “promovimi dhe ngritja e vetédijes qytetare” (21%). Té veprojé si “koordinator i projekteve” (3%) nuk
konsiderohet si rol i pérshtatshém pér media kur béhet fjalé pér aktivitete pér mirégenie publike.

Figure 30: Roli kryesor | medias né aktivitete pér ngritjen e miréqgenies publike duhet té jeté?

Té ofrojé informacion té kualitetit té larté

I s

Té mbéshtesé dhe té marré pjesé né aktivitete

filantropike
I s1%

Té promovojé dhe ngrisé vetédijen qytetare

I -

Koordinimi | projekteve

|



5.4 Gatishméria dhe Iniciativat
Studimi tregon se sektori i biznesit éshté mé i pérfshiré me ndihma né krahasim me komunitetin civil.
Kompanité té cilat deklarojné se jané té pérfshira né aktivitete gé kané pér géllim ngritjen e mirégenies
publike jané té shumta. Mé shumé se 73% e té intervistuarve deklaruan té jené té pérfshiré né aktivitete
té tilla, kurse vetém 27% deklaruan té kundértén.

Figure 31: A éshté kompania juaj e pérfshiré né aktivitete pér miréqgenien publike?
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Né té njejtén kohé, pérfagésuesit e kompanive té “Prodhimit” (80%) dhe “Shérbimet” (74%) deklarojné
té jené mé té pérfshiré né kéto aktivitete né krahasim me industriné e “tregut” (66%). Aktivitetet
filantropike mé té zhvilluara né kété sektor jané “donacionet me para té gatshme” (61%). Dhurimi i
“produkteve” (25%) dhe “puna vullnetare” (12%) jané mé pak té zhvilluara.

Figure 32: Cili aktivitet filantropik éshté mé | zhvilluar né kompaniné tuaj?
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Gjaté vitit 2014, sektori i biznesit kryesisht ka dhuruar ndihmé financiare né vlerat mes “0-1,000 Eur”
(72%), pércjellur nga donacione prej “1,000 - 5,000 Eur” (19%), dhe “5,000 deri 20,000 Eur” (7%). Numri
i bizneseve qé kané dhuruar né vlera prej “20,000 deri 50,000” dhe “50,000 e mé shumé” éshté mé pak
se 2%.

Figure 33: Cila éshté shuma mesatare gé ka dhuruar kompania juaj gjaté vitit 2014 pér ngritjen e
mirégenies publike?
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Donatorét pak mé té médhenj ishin kompanité nga industria e “prodhimit” ku vlerat prej “5,000 deri
20,000” (8%) dhe “20,000 deri 50,000” (3%) ishin mé té zakonshme.

Né pyetjen se cilat jané metodat e preferuara pér donacion té kétij sektori, mé shume se 52% e té
intervistuarve deklaruan se “bankat” jané metoda e preferuar pércjellur nga donacionet “direkte”
(27%),”Pjesémarrja né ngritjen e fondeve”(9%) dhe “kutité humanitare”(7%).

Figure 34: Cilén nga metodat e méposhtme té dhurimit e preferoni mé shumé?

Pérmes bankes | 52%
Direkt [ 23%
Pjesémarrja né evente bamirésie [ 9%
Kutité e bamirésise [ 7%
Donacionet online [l 3%

Mesazhet telefonike (sms) [l 2%

Né shumicén e bizneseve, personi pérgjegjés pér planifikimin dhe implementimin e aktiviteteve pér
mirégenie publike ishin ose “pronari (60%) ose “drejtori/menaxheri”’(35%).



Figure 35: Kush éshté personi pérgjeqjés pér planifikimin dhe implementimin e aktiviteteve pér mirégenie
publike né kompaniné tuaj?
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Sipas komunitetit té biznesit, vetém gjysma e tyre shpérfagin informacion té ploté sa i pérket
donacioneve publike, kurse gjysma tjetér preferon konfidencialitet né kéto aktivitete.

Motivi kryesor pér donacione pér mirégenie publike éshté “gatishméria pér té ndihmuar njerézit né
nevojé” (56%), pércjellur nga “gatishméria pér té zhvilluar komunitetin ku bizneset operojné” (32%) dhe
“kénagésia dhe besnikéria e punétoréve (11%).

Figure 36: Cili éshté motivi kryesor gé dhuroni pér mirégenien publike?
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operojné bizneset nevojé

Mé shumé se gjysma e té intervistuarve deklarojné se kompania e tyre nuk ka ndonjé plan/strategji pér
aktivitetet qé kané pér géllim ngritjen e mirégenies publike. Nga tri industrité kryesore té klasifikuara, ato



té “prodhimi-t” (53%) dhe “shérbimeve”(53%) deklarojné té kené njé plan/strategji mé shumé sesa
kompanité né industriné e “tregtisé”(38%).

Figure 37: A ka kompania juaj ndonjé plan/strateqji pér qasje né aktitvitetet pér miréqgenie publike?
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Prej atyre gé nuk kané gené té pérfshiré, arsyet kryesore ishin “mungesa e financave” (56%), “mungesa e
sigurisé gé donacionet do té investohen ashtu si¢ duhet” (19%) dhe “rregulloret ligjore jo té favorshme
(taksat)” (10%).

Figure 38: Nése JO: Pse nuk jeni pérfshiré né praktikat e dhurimit pér mirégenie publike?
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6. Komuniteti civil dhe ai i biznesit krahpérkrah

Komuniteti i biznesit ishte pak mé i miré i informuar pér Filantropi né krahasim me gytetarét apo
komunitetin civil. Tridhjeté e gjashté pérgind e pérfagésuesve té biznesit deklaruan se se filantropia
éshté “Investim strategjik afatgjaté ge ndihmon né zhvillimin e géndrueshem té shoqérive vendore”,
ndérsa né té njejtén kohg, njé numér mé i vogél deklaruan se “nuk kané njohuri” (38%).

Figure 39: A mund té na tregoni cka kuptoni me Filantropi? — Pérgjigjet e individéve dhe bizneseve
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Bizneset ishin té gatshme té japin mé shumé donacione financiare pér miréqgenie publike né krahasim
me individét. Po ashtu, shumica e bizneseve jané té pérfshira duke dhuruar vlera nga “0 deri 1,000 Eur’
(72% e tyre), kurse shumica e individéve dhurojné nga “0 deri 50 Eur”.

4

Sa i pérket metodave pér dhurim, bizneset kryesisht preferojné “bankat” (52%) dhe depozitat “direkte”
(26%). Individét né anén tjetér preferojné ményrén “direkte” pér donacione edhe pse e mbéshtesin
edhe “dhurimin pérmes bankés” (30%).



Figure 40: Cilén nga metodat e méposhtme té dhurimit e preferoni mé shumé?
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Metodat e pjesémarrjes ndryshojné né mes té donatoréve té biznesit dhe atyre individual. Bizneset jané
té pérgéndruara né “donacione me para té gatshme” (61%), dhe “donacionet e produkteve” (25%)
pérderisa individét jané té koncentruar né mes té “donacioneve me para té gatshme” (26%), “dhurimit
té materialeve té ndryshme (pajisjeve shtépiake, té mirave materiale pér fémijé, etj.)” (25%), “punés
vullnetare” (17%) dhe “mbéshtjetes morale” (7%).

Figure 41: Si éshté ményra e zakonshme e pjesémarrjes suaj né aktivitete filantropike?

Bizneset Individét
61% 25%  26%
17% 18%
25% o o,
] - § H B
P P . e . Q/.. A . Qj.. K"‘ A Q/."
Dhur|nj| Te Dhur.|m| | té Puna Asnjéra )@,}\ \6‘\ & @,b« \&\ e@
formé té mirave vullnetare .,Q:;O O‘\‘ "é(\ R *0& &
. . & A\
parave t&é  materiale @0 Q¢ < Q o{\é’
gatshme Q

Njohuria éshté mé e larté te bizneset kur béhet fjalé pér Forumin pér Iniciativa Qytetare. 64% e té
intervistuarve nga komuniteti i biznesit kishin njohuri rreth organizatés kurse 54% e té intervistuarve nga
komuniteti civil ishin té vetédijshém pér kété organizaté.



Figure 42: A keni dégjuar ndonjéheré pér Forumin pér Iniciativa Qytetare?
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7. Pérfundimet

Ky studim mé sukses shpérfaq informacion rreth gjendjes té Filantropisé né Kosové. Studimi nxjerré né
sipérfage informacion rreth pérspektivés sé komunitetit civil dhe atij té biznesit pér Filantropiné si
géndron aktualisht dhe informacion se ku mund té rritet né té ardhmen.

Duke i arritur géllimet e veta, shfagé pérqgindjen e bizneseve dhe individéve té pérfshiré né aktivitete
filantropike-origjinén e tyre, ekonominé e shtépisé etj. - dhe pércakton nivelin e tyre aktual té té
kuptuarit pér filantropiné, pse njerézit pérfshihen né aktivitete té tilla, cilat fusha duhet té kené mé
shumé vémendje, cilat grupe kané nevojé pér ndihmé e shumé mé shumé.

Konkretisht rezultatet tregojné se ekziston njé ide e gabuar rreth konceptit té “filantropisé” pasiqé 44%
e komunitetit civil dhe 40% e komunitetit té biznesit deklaruan se nuk kané njohuri rreth kétij termi.
Studimi tregoi se shumé biznese dhurojné mbéshtetje pér shogériné dhe rreth 2/3 e tyre kané njé plan
apo strategji rreth adresimit té aktiviteteve filantropike dhe ndihmés né zhvillimin e komunitetit.

Té dyja shogérité, ajo civile dhe e biznesit shfagin interes pér aktivitete filantropike edhe pse niveli i
pérfshirjes aktuale té tyre 1€ shumé pér té déshiruar. Prej té intervistuarve nga komuniteti civil,
donacionet ishin mé sé shumti financiare dhe silleshin rreth vlerave nga 0 deri né 50 Eur (87% e té
anketuarve). Né anén tjetér, shogérité e biznesit ishin té pérgéndruara né mbéshtetje financiare prej
vlerave 0 deri 1,000 Eur (72% e té anketuarve). Situata jo e favorshme financiare ishte arsyeja kryesore
pse komuntitetet nuk merrnin pjesé mé shumé né ngritjen e miréqgenies publike.

Rezultatet tregojné se mé shumé se gjysma e té anketuarve nga radhét e komunitetit civil kané njohuri
rreth Forumit pér Iniciativa Qytetare (FIQ), kurse e njejta shkon pér rreth 70% té té anketuarve nga
shogeéria e biznesit.

Nevojat mé té médha té komunitetit civil rezultuan té jené “Aksionet humanitare pér t'u dalé né ndihmé
gytetaréve né nevojé” dhe “mbrojtja e shéndetit”. Komuniteti i biznesit pozitivisht deklaroi se do té
trajtojé “gytetarét né nevojé “si prioriteti mé i larté kur vjen te mbéshtetja e komunitetit.

Sai pérket roleve gé ¢do pjesémarrés i shogérisé duhet té kété, ato mé té zakonshmet ishin

“pjesémarrje mé e madhe né aktivitete filantropike”, “nisma e aktivitete filantropike” dhe “mbéshtetja
e forté ndaj kétyre aktiviteteve”. Komuniteti civil deklaroi se do té marré pjesé né aktivitete gé kané té
béjné me “bamirési”, kurse motivi mé | madh né performimin e ketyre aksioneve éshté “vullneti pér té

ndihmuar ata né nevojé”.

Rezultatet tregojné se ka géndrime pozitive pér té ndihmuar njerézit né nevojé né Kosové. Gjendja
financiare e pérgjithshme e shumé familjeve dhe bizneseve e bén filantropiné njé fushé té véshtiré pér
t'u praktikuar. Nismat aktuale té mbéshtjetjes shihen si pozitive nga té anketuarit prej té dy
komuniteteve té cilat pajtohen se nevoja pér aktivitete filantropike éshté shumé e réndésishme né
zhvillimin e suksesshém té shoqgérisé né pérgjithési.



